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LI opinieleiders gebruiken radio en televisie voor inspiratie
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nieuws Opinieleiders gebruiken radio en televisie als belangrijkste inspiratie- en informatiebronnen om tot hun mening te komen. Dat bljkt uit

e de Trust Barometer van pr-bureau Edelman. Voor het onderzaek werden 3.100 apinieleiders uit 13 landen andervraagd. Nederlandse

apinicleiders deden vaar de eerste keer me? aan het anderzaek. Daar kiwam uit naar voren dat Nederlandse opinieleiders de voorkeur

geven aan radio en televisie. Op de tweede plaats eindigt het spreken met vrienden en gelikgestemden. Overigens is dit een gedeelde
tweede plaats, omdat rapparten van analisten aok een belangrijke informatiebran varmen voor de opinieleiders. Naast deze brannen
halen apinicleiders informatie ult kranten, weblogs en advertenties. De laatste twes categorieen zijn het minst populair. De weblag
scoort het laagste, gevolad door de advertentie. Volgens Annemieke Kievit van Edelman Nederland i uit het onderzoek gebleken dat
Nederlandse opinieleiders veel vertrouwen hebben in de media, de kerk, de overheid, het bedrifsleven en ngo's. Alleen opinieleiders
i Mexico, China en India hebben nog meer vertrouwen in deze bronnen. De slechte positie van de weblag komt vaart uit het feit dat
de weblad nog een relatief jong verschijnsel is
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